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خاطبهوشيارسازي تحول جمعيت در لايه هاي مختلف مفرآيند

جبهه سازی و فرهنگ سازی
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ازکاملیوعهمجمکهاستبودهجمعيتکنترلسياستتحققهمیناسلامیجمهوریدراجتماعیتحولاتترینموفقاز
حتیوانیمیهایحلقهتشکیلونظامارکانهمهآمدنکارپایتاتقنینمرحلهازاستجامعحکمرانیواجتماعیتحولیک
!!!ندادهکردریافتهاهدیهگیرچشمموفقیتاینبخاطرجهانیمجامعازجاییکهتا...وحوزهودیننهادآمدنکارپای
.کردندتسریعسالهدهراساله95راه

سیزدهم،دولتابلاغواسلامیشورایمجلسمصوبایماده73قانونمعکوس،مهندسی:واردهخساراتجبرانبراي
.......وپزشکیآموزشودرمانبهداشت،وزارت،کشوروزارتمشکات،راهبردیفقهگروه،رهبریابلاغیهایسیاست

تحولاتیاتمثباجتماعیتحولات/ارزشیکتحققراستایدراجتماعیتحولات:هستنددوگونهاجتماعیتحولات
.منفیاجتماعیتحولات/ارزشضدیکتحققیاارزشیکنفیوکردنمحددراستایدراجتماعی

باشد،داشتهیاشتراکاتمیتوانداگرچهنیزآنهاتحققگامهایوروشهالذاواستمتفاوتهمبااجتماعیتحولنوع2اینماهیت
تکتکسانیتنفباتطابقیوهستندارزشضداثباتوارزشهانفیراستایدراساسامنفیتحولات.داردنیزاختلافاتیاما

...ومادیسایشآورفاهکسبدنبالودنیامحوروگراستمادیذاتاکهانسانهردرونازنیرویییعنی.دارندتحولاینمخاطبین
تحولآنفاهدابهنسبتشخصنيستلازملزوماکهاینجاست.کندمیحمایترامنفیتحولآنسمتبهحرکت
تبلیغاتباکهکاری.کردهمراهرااو...وایرسانهکارهایوتبلیغاتوهافضاسازیازموجیبااستکافیوشوداقناعمنفی
!!!کردندوسیع
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تر از خیلی سهل تر و راحتتحولات اجتماعی منفی به همین علت است که 
ا آن تحولات اجتماعی مثبت رقم میخورد چون نفسانیتی در درون آحاد جامعه ب

ست مثلا شما تامل کنید ایجاد حجاب و عفاف در جامعه راحت تر ا/ همراهی می کند
 ...ی ویا تخریب حجاب و عفاف؟ ایجاد عدالت راحت تر است یا ترویج بی عدالت
که نوح اساسا به همین خاطر کار انبیاء با امت ها سخت بوده و به مشکل میخوردند

دارد و سال تبلیغ دین و ارزشها، به تعداد انگشتان دست تابع ن900نبی ع پس از 
حی نو درمی آنچنان نفرینی می کند که خدا بساط بشر را به یکباره جمع کرده و طر

تحولات به همین دلیل ...یا جریان انبیاء دیگر و موسی ع و عیسی ع و/ اندازد 
جامعه در درون به مراتب سخت تر است چون باید با نفسانیت آحاداجتماعی مثبت 

تی ها افراد مبارزه کند با خودخواهی ها و رفاه طلبی ها و مادی گرائی ها و ظاهر پرس
.....و
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ی را درونی دارد و در درون آحاد جامعه میتواند جایه ازای چون تحولات اجتماعی مثبت هم ماباما جاي نااميدي نيست 
ل تاریخ اساسا انبیاء کارشان بیدار کردن همین فطرتها در طو/ اشغال کند و آن مابحذاء همان فطرت و نیازهای فطری است

دار کردن ما بايد به دنبال بيشاهد بر این مدعاست در تحول اجتماعی مثبت ... انما انت مذکر و// بشریت بوده است 
.فطرتها باشيم

ق نمی شود نیاز بیدار کردن فطرتها دیگر با صرف جوسازی و تبلیغات و فضاسازی به تنهایی محق: اما تفاوت از لحاظ روشی
بیات بیانات آنجا دیگر اد.نیاز به دست گذاشتن بر نیاز فطری آحاد جامعه در سطوح مختلف است/ هست سازي اقناع به 

.ام و توده مردمخصوصا براي مخاطب ع/ و تربیت ایدئو لوژیک هم کفایت نمیکند و باید رفت سراغ فطریاتبزرگان
موم صورت مسیری طی شده است که لزوما در آن اقناع برای ع( سیاست کنترل جمعیت)لذا اگر در تحولات اجتماعی منفی 

،ری و جمعیتاما در تحول اجتماعی مثبت فرزندآونگرفته است و تمرکز بر جوسازی و فضاسازی، ورق را برگردانده، 
.البته اقناع هر سطحی از مخاطب متناسب با خود اوست/ بسيار مهم استسازياقناع

لفه اقناع کمرنگ متاسفانه در فضای گفتمان سازی و فرهنگسازی هایی که در حال انجام است خصوصا بعد از ابلاغ قانون این مو
ی هم درست می گذارند که تا حدقدرتمندي قانون برخی از بزرگواران جبهه جمعیتی تمرکزشان را بر .به چشم میخورد

و که بهداشتاقناع در شب/ دور از واقعیت استتحول جمعيتی اما مادامیکه اقناع در سطوح مختلف انجام نشود انتظار / است 
نشگاه و اقناع در بدنه نخبگانی اساتید دا/ اقناع در هنرمندان و رسانه کارها / اقناع در طلاب/مدیران/ آموزش و پرورش/درمان
.اقناع در تمامی سطوح کنشگران و مخاطبينو / حوزه 
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،عملياتطراحیوفرهنگیتگذاريسياسجهتکلیبطور،نيستندبنديدستهقابلاصلانگاهیباکهمخاطبينهايدستهتکثراتوتنوعاتازغفاررسدمینظربه
قالبيكجبوريممکهکنيمچهاماباشد،میتاملقابلونيستدقيقشاخصهاوتعاريفکهاستذکرقابلالبته.کردبنديدستهزيرهايگروهبهراهاآنبتوان
.نماييماقدامنحوبهترينودهيمقرارنقدمعرضدرراآن.کنيماتخاذسازيجبههوفرهنگیسياستگذاريجهتکلی

مسئولين حاکميتی: 1گروه
هر کسی که به عنوان مسئول در سطوح مختلف بدنه حاکمیت در حال نقش آفرینی است:تعریف.
تلف نیز محقق گرددتحول سازمانی یا نهادی در سطوح مخاثرگذاری بر این شخص به عنوان موثر در فضای مسئولیتی خویش تا پس از تحول شخصی،: هدف ما از ارتباط.
دهیاران و ، مدیران کل، مدیران شهرستانی، فرمانداران، بخشدارانصدا و سیما، نمایندگان مجلس، وزرا، مسئولین سازمان تبلیغات: جلسات با مسولین: مصادیق ،....

)حلقه هاي ميانی)نخبگان و جريان سازان غير حاکميتی : 2گروه
 امعه مداحان و وعاظ وجطلاب و دانشجویان فعال و، معلمین، اساتید دانشگاه و حوزه: ذی نفوذان و جریان سازان غیرحاکمیتی شامل: تعریف...
رددتحول در جامعه مخاطب او نیز محقق گاثرگذاری بر این شخص به عنوان موثر در فضای جریان سازی خویش تا پس از تحول شخصی،: هدف ما از ارتباط.
حین واجلسات با اساتید حوزه و دانشگاه و جامعه وعاظ و مد: مصادیق...

امت حزب الله: (قشر مذهبی و متدين)مردم مذهبی:3گروه
 بت به است به اندازه خود برای آن هزینه کند و نسهر کسی که خود را عضوی از مکتب جمهوری اسلامی و پایدار به ارزش های اساسی آن می داند و حاضر:تعریف

رو بودناثرگذاری بر این شخص به عنوان یکی از افراد هسته اولیه امت ایرانی اسلامی جهت پیش: هدف ما از ارتباط.مشکلات و دغدغه های ایران اسلامی بی تفاوت نیست
)نسبی استمجاهدت و پایبندی به ارزشها طیف دارد وایمان و: نکته) جریان تحول مردمیو سپس تقویت روحيه مجاهدت و ايماندر تحولات ارزشی جامعه با ابزار 

پایگاهها/ حسینیه ها/ مساجد/ مخاطبین روزنامه کیهان/مخاطبین شبکه افق و شبکه قران... / جلسات با مخاطبین هیئات و تشکلهای مذهبی و انقلابی مردمی و : مصادیق
)قشر عمومی)مردم عادي: 4گروه
 دهر کسی که بعنوان یک شهروند عمومی از جامعه محسوب می شو: تعریف.
ایجاد فرهنگ عمومیاثرگذاری بر این شخص به عنوان یکی از افراد جامعه جهت تحقق تحول اجتماعی همه جانبه و: هدف ما از ارتباط
روزنامه های عمومیمخاطبین3/ و 2و ١مخاطبین شبکه / نمایشگاه یا غرفه یا جشنی که در خیابان یا مترو برگزار می شود : مصادیق
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اع سازياقن/ هوشيارسازي تحول جمعيت در لايه هاي مختلف مخاطبفرآيند

شناخت نیازهای 
واقعی مخاطبین

خدمت رسانی و 
احسان به مخاطبین

اعتماد سازی

بسترسازی و سالم 
سازی محیط

(پیشا تحول)مقدمات تحول 



خویش را به دنبال هبرد مختصرادر دسته بندی مذکور، سعی شده است کل جامعه هدف به چند گروه اصلی تقسیم شوند که بخاطر تفاوت در مختصاتشان، ممکن است هر یک عملیات و
قشر عمومی ) ٤روه از تمرکز بر گپیشمانند تحول جمعیت که به نوعی خلاف فرهنگ عمومی جامعه حرکت کردن است، لازم باشد تحقق یک تحول اجتماعی بنظر می رسد در .داشته باشند

اقناع سازی پیشران ها. تا سدّ شکسته شود و شرایط برای ایجاد یک فرهنگ عمومی جدید به دست عموم مردم تسهیل گرددلازم است 3و 2و١بر گروه های ، تمرکز(مردم
:دسته بندي کرددر تحقق تحولات اجتماعی و همچنين تحول جمعيتی گام هايی متصور می باشد که شايد بتوان اينطور

یتشکيل يك جبهه واحد و منسجم جهت ايجاد بازوهاي فکري و عمليات: جبهه سازي-1
، جلوگيري از ريترويج فرزنداوو در اولويت بودن پرداختن به مساله سازي و ايجاد دغدغه در ذهن مخاطب نسبت به ضرورت و اهميت مساله: وشيارسازيه-2

ن مجلسمطالبه گري اجراي قانو/ بيمه ها/ حمايت از خانواده/ درمان ناباروري/ اصلاح باورهاي غلط/ کاهش تك فرزندي/ کاهش سزارين/ سقط جنين
اصلاح باورهاي غلط.. .تبديل معروف و منکر ارزشی به معروف و منکر اجتماعی با رفع موانع ذهنی و رفتاري و: فرهنگسازياقناع سازي و -3
تقويت جبهه-4

.هر يك از اين گام ها، نياز به انتخاب محتوا و قالب و نقشه راه عملياتی متناسب با مخاطب دارد





تشکیل جبهه و تشکیلات 

تحول

مساله سازی و دغدغه 

مند کردن سطوح 

مختلف مخاطبین

(  هنجار)فرهنگسازی  به غایت تبدیل موضوع به معروف 

اجتماعی( نا هنجار)ومنکر 

ارائه خدمات و تسهیلات جهت رفع مواتع و انگیزه سازی

نظارت بر اجرای قانون 

و اعمال قانون

حل واقعی و علمی هوشیارسازیجبهه سازی

مساله
تقویت و گسترش جبهه

تشکیل .1
هسته اولیه 
جبهه حق 

(حواریون)

شکل گیری .2
ی جبهه نخبگان

و عمومی حق

بر اساس نظام امام و امت
دهی تربیت راهبران تحول اجتماعی و سازمان

آن ها در یک تشکیلات منسجم و واحد

ستاد جمعیت استان

اورهسته ای جمعیت باور و جمعیت ی

اطلاع رسانی و تبیین
بحران اجتماعی بابیان

آمارهای تکان دهنده ❑
مرتبط با بحران 

پیامدها و چالش های ❑
ز متنوع و مختلف ناشی ا

بحران

متناسب با سطوح 
مختلف مخاطبین

حل گره های ذهنی خصوصا برای قشر نخبگان❑

گفتمان سازی خصوصا برای قشر همراه تر❑

قانونگذاری جهت تسهیل فرهنگسازی و ارائه خدمات و❑
رانرفع موانع بر اساس نظام نیازها و نظام ریشه ها و علل بح

جرم انگاری منکر اجتماعی و رصد جریان مقابل❑
اطلاع رسانی قانون های جدید و تبیین اقناعی آن ها ❑

جدید ایجاد ساختارهای)تحقق لوازم عملیاتی قوانین وضع شده 
ک زندگی و و منابع مالی و آموزش و تعلیم و تغییر شرایط زیستی و سب

)...

رصد جریان 
توبیخمعارض و 

مجرمان و 
یق تشوو مخالفان 

همراهان

تعلیم.3تزکیه.2تلاوت آیات.1

تادیب.4تعلیم.3تالیف.2احسان.1
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پایش/ گزیده ای از اقدامات اجرایی برنامه جوانی جمعیت دانشگاه علوم پزشکی شهرکرد 

ال و بختیاریرمحتشکیل اداره جوانی جعیت و دبیرخانه قرارگاه جوانی جمعیت دانشگاه علوم پزشکی شهرکرد  در محل معاونت بهداشت و مرکز بهداشت استان چها–1

جلسه توسط کمیته بهداشت قرارگاه 10و برگزاری و دبیر قرارگاه معاون بهداشت دانشگاه رئیس دانشگاه تشکیل قرارگاه جوانی جمعیت در دانشگاه علوم پزشکی شهرکرد با ریاست -2

محترم دانشگاه در ست معاونینریاتعیین هفت کمیته تخصصی علمی،فرهنگی،بهداشت،بیمه ،حقوقی،درمان،پشتیبانی و هوشمند سازی و دو زیر کمیته رصد و پایش و اطلاع رسانی به -3
حوزه های مربوطه به منظور اجرایی سازی کلیه بندهای قانون حمایت از خانواده وجوانی جمعیت در حوزه وزارت بهداشت 

انه و سطوح تدوین برنامه عملیاتی در شبکه های ده گتدوین برنامه عملیاتی در حوزه ی معاونت بهداشتی جهت اجرایی سازی قانون حمایت از خانواده وجوانی جمعیت وتهیه نقشه راه و -4
1401و اجرای برنامه مشارکت اجتماعی از مرداد ماه سال محیطی بر اساس نیاز سنجی مرکز

لب آموزشی برای وجوانی جمعیت وسایر مطاادهتهیه وتوزیع کارت مجازات سقط، بسته بحران جمعیتی ،دستورالعمل مادران بلافاصله بعد ازاطلاع از بارداری، کتابچه قانون حمایت از خانو-5
کلیه شبکه های ده گانه وسطوح محیطی تحت پوشش و بیمارستان های استان  و مطب های شخصی

جمعیت نی پایش و نظارت مشترک معاونت بهداشتی ومعاونت درمان از عملکرد سطوح محیطی تحت پوشش در خصوص اجرایی سازی قانون حمایت از خانواده وجوا-6

آزمون آنلاین ویژه کلیه کارکنان دانشگاه از کتابچه قانون حمایت از خانواده وجوانی 3برگزاری جلسات آموزشی وتوجیهی ویژه کلیه مدیران وکارشناسان شبکه های ده گانه و برگزاری-7
جمعیت و سایر دستورالعمل های باروری سالم 

قانون حمایت از خانواده و جوانی جمعیت به منظور آگاهی 35و 28ساعته با همکاری بین دستگاهی  مشاوره پیش از ازدواج در راستای اجرایی سازی ماده 6برگزاری کلاسهای آموزشی -8
و کاهش رشد جمعیت در جامعهده بخشی در خصوص وجوه مثبت و ارزشمند ازدواج به هنگام و آسان ، تعداد فرزندان در خانواده و آثار منفی کم فرزندی ، بی فرزندی در خانوا

......زندی وفربرگزاری وبینار مربوط به مهم اندیشی چالش ها و راهکارهای پیش رو در اصلاح ساختار جمعیت،نحوه ی ارتباط موثر بامردم واقناع سازی ،تک-9

وآموزش های هدفمند برای این گروهها به منظور اقناع سازی مردمگروه هسته های جمعیت باور و جمعیت یاور در سطح استان 638تشکیل -10

1401آذرماه 12بمناسبت هفته بسیج و در جشنواره جوانی جمعیت برنامه ریزی برگزاری -11

افتتاح کلینیک سلامت جنسی توسط کمیته علمی قرارگاه جوانی جمعیت به منظور مشاوره موثر جهت استفاده عموم مردم-12

جبهه سازی و هوشیار سازی مردم و مسئولین/ بکارگیری از ظرفیت عای مردمی-13



تی و مردمیانتظارات جبهه جمهيت استان از ساير دستگاه هاي حاکمي
گام هاي تحول 

جمعيت
راهبردهاي کلانريشه يابی 

ظرفيت ها
...(نهادها، ارتباطات، امکانات و)

اقدامات عملياتیموانع

جبهه سازي 
جمعيت

د ساخت و ارتقاء جبهه واح)
(فعال جمعيت

هوشيارسازي 
بحران جمعيت

مسئله سازي و ايجاد )
در دغدغه نسبت به بحران

ی و حاکميت: سطوح مختلف
...(نخبگانی و مردمی و

گ اقناع سازي و فرهن
سازي مخاطبين

يت تقويت جبهه جمع
و حل بحران

بيناقناع سازي مخاط/ عمل به وظايف قانون حمايت از خانواده



مشارکت، همکاری بین بخشی،  اولویت داشتن اجرای قانون حمایت از خانواده:   انتظارات از سایر دستگاهها

تگاهها وتامين تامين فضاي مناسب رفع نياز نوزاد ،کودک ومادر باردار جهت استراحت ،شيردهی ونگهداري در کليه اماکن عمومی ودس-1
از رعايت شاخص کيفيت مهد کودک دستگاهها به عنوان يکی(ق22ماده)مهد کودک در هردستگاه براي کودکان مادران شاغل در دستگاه  

.شاخص هاي ارزيابی دستگاه محسوب می شود

تاسيس مهد کودک در تمامی دستگاهها

به عنوان اتاق مادر وکودک ...اختصاص مکان مناسب در ترمينال ها،پارک ها و

(ق25ماده )وبيشتر به همراه خانوادهفرزند 3نيم بها شدن هزينه موزه ها واماکن تاريخی فرهنگی ورزشی وسينماها براي مادران داراي -2

(ق32ماده )به گروههاي مردمی درصدآن 40اختصاص يك سوم ظرفيت تبليغات محيطی به موضوع فرزند آوري وجمعيت با تخصيص -3

مهم همکاري ها ودستگاههابه منظور اجرايی کردن اينمکان هاي مناسب جهت ديوار نويسی در تمامی شهرستان ها مشخص شده است که لازم است تمامی ارگان
.  شهرداري ها همکاري لازم جهت استفاده از  تلويزيون هاي شهري را به منظور تبليغات محيطی فرزند آوري داشته باشند . لازم را داشته باشند

(ق30ماده )تدوين برنامه جامع حمايت از فعالان مردمی حوزه فرزند آوري وتسهيل ازدواج توسط سازمان تبليغات اسلامی-4

.  معاونت بهداشتی تمايل به همکاري در راستاي اجرايی سازي اين برنامه با سازمان تبليغات اسلامی دارد

آموزش مسائل –ش اسلامی در کليه مقاطع تحصيلی در اجراي سند تحول بنيادين آموزش وپرور-آموزش مهارت هاي سبك زندگی ايرانی-5
(ق33ماده )اسلامی –تربيتی بلوغ وازدواج به کادر آموزشی واولياءبر اساس سبك زندگی ايرانی 

(ق29ماده )درصد ازبودجه برنامه هاي توليدي وفيلم براي توليد با محتوا و با محوريت جوانی جمعيت10اختصاص حداقل -6

دعوت از مديران محترم ادارات ومطالبه گري وظايف ()ق28ماده )تدوين برنامه هاي تلويزيونی مطالبه گري اجراي قانون جوانی جمعيت-7
(   قانونی هر سازمان توسط صدا وسيما

( ق3ماده )سال قسط بندي پس از تولد فرزند سوم8سال تنفس و2متري به قيمت تمام شده با 200تامين زمين يا واحد مسکونی حداکثر -8



اختصاص وام -3(ق10ماده )تسهيلات قرض الحسنه براي دوقلو وبالاتر -2به ازاي تولد فرزند اول ،دوم وسوم -1پرداخت به موقع وام هاي فرزند آوري-9
يا پس از 1399ساله مشروط به تولد فرزند سوم به بعد درسال 20ميليون تومانی وديعه ،خريد يا ساخت مسکن براي خانواده هاي فاقد مسکن با بازپرداخت 150
ووام ( سال 25زير )ميليون تومان به  زوجين جوان 200اعطاي وام -5(10ماده )تسهيلات قرض الحسنه براي تولد فرزند اول تا پنجم -4( ق69ماده )آن

(68ماده )ميليون تومان به زوجين با سن بالاتر 140

افت وام فرزند ظور دريمکاتبه ارسال نرخ باروري کلی شهرستان ها براي مديرکل محترم دفتر امور بانوان وخانواده استانداري و  شوراي عالی بانك ها  به من)
(  آوري در کليه شهرستان ها

(ق18ماده ()سبز شدن فرم جيم)امکان استفاده مجدد از امکانات دولتی تامين مسکن خانواده ها پس از تولد فرزند سه به بعد -10

(ث7ماده )تامين بودجه ايجاد و بهسازي خوابگاههاي متاهلان در کليه مراکز آموزش عالی براي دانشجويان زن و مرد بومی وغير بومی-11

(ق8ماده )متري ساير شهرها براي دانشجويان وطلاب 100نفر و500متري شهرهاي بالاي 70درصد وديعه مسکن 50تامين -12

(ق17ماده ) به بعد يك ونيم سال3کاهش سن بازنشستگی مادر به مدت يك سال به ازاي تولد هرفرزند و براي تولد فرزند -13

(ق4ماده )فرزند4درصد براي خانواده 70فرزند و تا 3درصد براي خانواده 50کاهش عوارض ساخت و ساز تا -14

(ق20ماده )تشويق سالانه کارکنانی که ازدواج کرده يا صاحب فرزند شده اند-15

ماه دورکاري در دوران بارداري 4ماه مرخصی زايمان ،9قابل ذکر است با توجه به اهميت موضوع فرزند آوري  تسهيلات و حمايت از مادران باردار  شامل 
.  فرزند لازم است در تمامی دستگاهها اجرا می شود3،يك ساعت کسر کاري کارکنان ،اختياري بودنن شيفت شب براي مادران،عدم جواز تعديل فرزند داراي 

(اختصاص وام هاي بدون بهره ، اسکان زوجين نابارور)حمايت از زوجين نابارورعلاوه بر حمايت پوشش بيمه اي -16

فرهنگ سازي قبح زدايی ازدواج مطلقه و بيوه با استفاده از فرهنگ سازي در رسانه هاي مختلف -17

( پرداخت وام هاي اشتغال زايی،عدم دريافت ماليات در طرح هاي تازه شروع شده )حمايت از اشتغال افراد داراي سه فرزند و بالاتر -18

اده مشارکت، همکاری بین بخشی،  اولویت داشتن اجرای قانون حمایت از خانو:   انتظارات از سایر دستگاهها



ازيتبليغات بستري براي فرهنگ ستوافقات در راستاي 
کلیه تدوین پیوست فرهنگی متناسب با سیاست های جمعیت توسط: 32-29-28-20-١9ماده های 

-تشویق کارکنان-اختصاص یک سوم ظرفیت تبلیغات محیطی-دستگاهها، تدوین برنامه های تلویزیونی
ه بارداری و جلوگیری از القای هر گونه ترس و هراس نسبت ب-تدوین برنام های مطالبه گری اجرای قانون

-وام مسکن-کاهش هزینه های روحی و روانی، وام ازدواج

اتاق شیردهی و استراحت / استادیو/ بیلبورد: توافق با شهرداری شهرکرد1)
انجمن نمایش، کارگاه خلق اثار: توافق با حوزه هنری سازمان تبلیغات اسلامی2)
رح شهید تغیر کاربری کارگزوه اطلاع رسانی کرونا ط: توافق با اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی3)

سلیمانی به جوانی جمعیت



رستفرهنگ سازی برای تغییر نگرش و بکارگیری گزاره های د

1401آذر ماه 12نخستین جشنواره جوانی جمعیت، دانشگاه علوم پزشکی شهرکرد  



رستفرهنگ سازی برای تغییر نگرش و بکارگیری گزاره های د

1401آذر ماه 12نخستین جشنواره جوانی جمعیت، دانشگاه علوم پزشکی شهرکرد  



رستفرهنگ سازی برای تغییر نگرش و بکارگیری گزاره های د

1401آذر ماه 12نخستین جشنواره جوانی جمعیت، دانشگاه علوم پزشکی شهرکرد  



رستفرهنگ سازی برای تغییر نگرش و بکارگیری گزاره های د

1401آذر ماه 12نخستین جشنواره جوانی جمعیت، دانشگاه علوم پزشکی شهرکرد  










